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Genopfriskning af tips og tricks

Evt. hurtig APP gennemgang — FilmoraGo
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LAV EN PLAN

MALGRUPPE — INDHOLD - SALG - GENTAG!



MALGRUPPE

FUNDAMENTET!!

Hvem er jeres malgruppe?




MALGRUPPE

Hvem er jeres malgruppe?

Den, som jager to harer, far ingen.

Forsager | at ramme alle, rammer | ingen.
Hovedparten af indholdet bliver uinteressant for den enkelte modtager.



@velse 1: Seet ansigt pa jeres kunder / Persona:

Hvem?
For personer: Alder, kan, beskeeftigelse, indkomst, bopzel og livsstil.

For virksomheder: Beliggenhed, hvad er deres nggleprodukter, hvem seelger de til, hvilket
erhverv/kategori hgrer de til?

Hvad?
Hvad kgber de og i hvor store meengder?

Hvad far dem til at veelge jer frem for en anden? Hvem beslutter, hvad der skal kgbes, og
hvad har indflydelse pa deres valg?

Hvilke typer indhold interesserer dem? Hvilke udfordringer/spargsmal har de, som du kan
hjeelpe dem med?

Hvornar?

| hvilke perioder er efterspargslen starst, og hvor lang tid tager det for dem at tage en
beslutning om at kabe?



Dvelse 2: NICHER

Bryd jeres marked ned i nicher, sa i stedet for blot at saelge sportsudstyr, bryder | ned i
brancher eller undersegmenter af kunder, der kgber udstyr til golf, skilgb, klatring, ride-
sport, surfing og sa videre.

Det kan give jer input til indhold senere.



Skab indhold der rammer jeres malgruppe

Skab indhold der viser hvem | er
Skab indhold der viser jeres niche

Skab indhold er satter kunden i fokus

Skab vardifuldt indhold



SALG!

Modsat traditionel markedsfgring, skal indholdet ikke fokusere pa salg, men i stedet at skabe verdi.

Det handler nemlig forst og fremmest om at skabe et behov/kendskab, som derefter kan fore til et salg.
FOR SALG - KENDSKAB

Udbred kendskab - opmarksomhed
Niche
Kunden skal kunne lide jer

Fa verdi og opmarksomhed fra jer

SKAB LOYALE FOLGERE!



/

DERFOR VIGTIGT AT LAVE
OPSLAG SOM DINE
LOYALE FOLGERE VIL SE.

ALT INDHOLDET ER RELEVANT
- 0G PASSER TIL DIN MALGRUPPE.

INSTAGRAM: UDFORSK... EXPLORE

LANG TID SIDEN DE HAR LIKET

DEM DER LIKER IND IMELLEM

DE MEST LOYALE
FOLGERE - DEM DER

PLEJER AT LIKE




GENTAG!

Folg op — visning/rekkevidde/likes — GENTAG! GENBRUG!



VISUELLE FORTALLING


https://vimeo.com/386249323
https://vimeo.com/386245171
https://vimeo.com/472562307
https://vimeo.com/386839093
https://vimeo.com/user107729569
https://www.instagram.com/tv/CCEVPljFZwB/?utm_source=ig_web_copy_link

VINKLER 0G PERSPEKTIVER

Normalperspektiv er den kameravinkel som bruges mest i film.Tilskueren er i
samme niveau som motivet.Vi er i sjenhgjde med de karakterer, vi ser. Hvis en fugl
sidder i et hgjt tra, og vi ser fuglen i normalperspektiv, er vi (kameraet) i samme hgjde
som fuglen. Hvis vi ser fuglen nede fra jorden, ser vi den i freperspektiv.

Normalperspektivet er mere neutralt end froperspektiv og fugleperspektiv. Vi
oplever normalperspektivet mere objektivt. Det hjzlper os med at leve os ind i
historien, fordi vi glemmer, at det er en film og ikke virkelighed, vi ser.

Nar vi er i gjenhgjde med en person, er det nemmere at identificere sig med personen,
end hvis vi ser pa ham/hende oppefra eller nedefra. Derfor ser vi tit personer i
normalperspektiv, nar instruktgren synes, det er vigtigt, at vi identificerer os med dem.



LEKTIER

Respons pa udvalgte videoer



GENOPFRISKNING AF TIPS



STYR PA TEKNIK 0G OMGIVELSER

* Ver opmarksom pa detaljerne i og omkring kameraet

* Sorg for at telefonen / batteriet til kameraet er fuldt opladet

* Lyd. Ekstern mikrofon kan anbefales — OBS mange se film uden lyd

* Lys. Brug det naturlige lys. Filmes der om aftenen, kan en LED lampe anbefales
* Baggrund. Serg for der ikke sker for meget i baggrunden

* Lav altid horisontale optagelser — de passer bedst til hjemmesider og SoMe

 Fang seeren pa de forste 5-10 sekunder.



HOLD DET SIMPELT

Hold igen med effekterne — det kan slgre budskabet
Vigtigt med gode og skarpe budskaber indenfor de forste 5-10 sekunder

Selvom videoopslag oftest har flere interaktioner og storre rekkevidde end normale
opslag, sa betyder det ikke, at du blot skal smide en 10 minutter lang video op pa de
sociale medier og lene dig tilbage

Klip sa meget ud af din film som muligt; skaer ind til kernen

Intet klip skal vaere overflgdigt



GODE TIPS

Husk din plan! Malgruppe i fokus!
Serg for at lave mange optagelser

5 sekunders reglen; vent 5 sekunder med at sige noget hvis du skal lave et speak — og
vent 5 sekunder med at slukke efter speaket

Film fra mange forskellige vinkler (gerne det samme klip fra 2 eller 3 forskellige vinkler
Beveg kameraet i forskellige retninger i de forskellige klip

Film nogle klip langt fra (dokumenterende) og andre klip tet pa (dragende)

Hold kameraet sa roligt som muligt

Ver ikke bange for at ‘guide’ dine eventuelle modeller

Hold dig sa vidt som muligt til din drejebog — sa bliver det lettere at redigere
efterfolgende

God forngijelse






Lav en video om jeres virksomhed:
Presentere jer selv, et produkt, en case eller jeres virksomhed.

Evt. corona vinkel.

40 minutter til opgaven!
|0 minutter: Planlgning/malgruppe fokus

|5 minutter: Optage - |15 minutter: Redigere.



2 GRUPPER SAMMEN

RESPONS = MALGRUPPENS @JNE



EN GANG TIL!

Slet ALT pa telefonen — undtagen den faerdige film.

Gentag hele processen — 20 minutter

Er der &ndring i planen!?



HVEMVIL PA?



